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1. Concepto, Origen y evolución del Derecho Comercial, Antecedentes del Código de Comercio Argentino, principales reformas. Fuentes del Derecho Comercial.

2. Actos de Comercio: concepto, clasificación, consecuencias, análisis del Art. 8 C.C. y concordantes. Los actos de Comercio unilaterales. Art. 7 C.C.

3. Jurisdicción y competencia mercantil. El registro publico de Comercio.

1. El derecho Comercial.

Concepto.

Según Fontanarrosa, el Derecho Comercial es el conjunto de normas jurídicas que regulan la materia comercial. 

Algunos autores definen la materia comercial como “todo acto de intermediación en el cambio”. Sin embargo hay actividades que si bien implican intermediación en el cambio, no son consideradas comerciales, y viceversa. 

Por lo tanto, defínase a la materia comercial como “todo supuesto de hecho al que la ley considera mercantil”.
Sistemas para delimitar la materia comercial.

· Sistema subjetivo: Se tiene en cuenta la calidad del sujeto que realiza el acto.

· Sistema objetivo: Se tiene en cuenta los actos que la ley considera mercantiles, con independencia del sujeto que los realiza. 

El Código Civil adopta el sistema objetivo, al enumerar en su Art. 8 a los actos de comercio. 

Sin embargo, la doctrina sostiene que el sistema es predominantemente objetivo, ya que el Art. 5 introduce un elemento subjetivo al determinar que: “todos los que tienen la calidad de comerciantes, según la ley, están sujetos a la jurisdicción, reglamentos y legislación comercial.”

Evolución del Derecho Comercial

Edad Media. El derecho comercial deja de ser parte del derecho común para convertirse en una rama autónoma del derecho.

· Siglo V: Con la caída del Imperio Romano de Occidente se produce el éxodo desde las ciudades hacia el campo y esto provoca un decaimiento de las actividades comerciales. Se produce la invasión de los bárbaros que traen sus propias leyes y al no haber uniformidad jurídica, el tráfico se vuelve muy inseguro.

· Siglo VIII: Con el surgimiento del feudalismo comienza un restablecimiento de las actividades comerciales.

· Siglo XI: Escapando del régimen feudal, los hombres se desplazan a las ciudades y van surgiendo los mercados locales y las ferias internacionales. 

El derecho común no satisfacía las necesidades de rapidez y agilidad requeridas en las ferias y mercados, por lo que el derecho común comienza a ser sustituido por los usos y costumbres comerciales. Se van creando tribunales especiales integrados por comerciantes para resolver los conflictos que surgen en las ferias y mercados. 

Esos usos y costumbres y las sentencias de los tribunales dan nacimiento a la llamada “Lex mercatoria” que se caracterizaba por ser:

· No escrita,

· Subjetiva: Aplicable solo a los comerciantes,

· Local: Para una determinada feria o mercado.

Surgen las corporaciones integradas por comerciantes de un mismo rubro, y redactan sus “estatutos corporativos”, basados en los usos y costumbres y en la jurisprudencia.

En este periodo nace el Derecho Comercial como rama autónoma, pero es subjetivo, al ser solo aplicable a los comerciantes que pertenecen a alguna corporación. 

Edad Moderna. Comienzan a surgir las Naciones Estados y las normas que eran locales, pasan a ser nacionales. Aquí comienza la objetivización del derecho comercial, aplicable a las actividades comerciales, independientemente de quien realiza el acto. 

Edad Contemporánea. Comienzan a aparecer los Códigos en cada Estado. El primero fue el Código de Comercio francés (Código de Napoleón) de 1807. Éste enumera una serie de actos que quedaran sujetos a las normas y jurisdicción mercantiles sin importar que sean realizados o no por comerciantes. Aquí surge la “teoría de los Actos de Comercio”.

El Código Comercial Argentino.

Antecedentes

· Época Colonial: El derecho Comercial era regido por las leyes españolas.

· Revolución de 1810: Con la independencia, las autoridades argentinas siguieron aplicando la ley española y solo se dictaron algunas normas. 

Sanción del Código: En 1859 el Estado de Buenos Aires, separado del resto del país, sancionó el Código de Comercio elaborado por Eduardo Acevedo y Vélez Sarsfield. Con la incorporación de Bs. As al resto del país, el Congreso nacionalizó el Código que en 1862 comenzó a regir en todo el país.  

Reformas
· En 1889 se realizo la reforma fundamentalmente por:

El dinamismo de la actividad comercial que exige una actualización permanente.

Las contradicciones entre el Código Comercial y el Código Civil, sancionado en 1869. Las normas de carácter civil fueron removidas.

· Posteriormente, se pueden mencionar la ley de sociedades, la ley de concursos, la ley de cheques, etc. 

Las fuentes del Derecho Comercial

Encontramos:

· La Ley.

· La costumbre.
La ley comercial.

Es toda norma jurídica emanada de los órganos competentes del Estado y destinada a regular la materia mercantil. 

La mayoría de los autores consideran que la ley civil no es fuente del derecho comercial, sino que solo cumple una función integradora de las lagunas del derecho comercial. 

La costumbre.

Es el cumplimiento constante y uniforme de una regla de conducta por los miembros de una comunidad con la convicción de que la misma es obligatoria.

Para que una conducta sea considerada costumbre debe ser:

· Frecuente: Reiterada.

· Constante: Duradera en el tiempo.

· Uniforme: Con características determinadas.

· General: Practicada por la mayoría.

· Elemento Psicológico: Creencia de que la conducta es obligatoria.

Funciones

· Función interpretativa: Cuando se recurre a la costumbre para establecer el verdadero sentido de los actos o términos dudosos utilizados en los contratos. Esto queda determinado por el Art. V del titulo preliminar del C.C. que sentencia: “Las costumbres mercantiles pueden servir de regla para determinar el sentido de las palabras o frases técnicas del comercio, y para interpretar los actos o convenciones mercantiles”. 

· Función integradora: Cuando se recurre a la costumbre para integrar lo que las partes omitieron contratar. Así, el Art. 219 del C.C. sentencia: “Si se omitiese en la redacción de un contrato alguna cláusula necesaria para su ejecución (...) se presume que se han sujetado a lo que es de uso y practica en tales caso entre los comerciantes en el lugar de la ejecución del contrato”. 

Orden de prelación de las normas.

Este orden es importante cuando una institución prevista en el Código de Comercio presente silencios o lagunas. 

Así, según Halperin, el orden de prelación de las normas es el siguiente:

· Ley comercial concreta,

· Ley comercial análoga,

· Principios generales de la institución,

· Principios generales del derecho comercial,

· Costumbre comercial,

· Derecho Civil.

2. Actos de Comercio.
Concepto.

Según Vivante, son actos de comercio “los que el legislador ha considerado como tales”.

Clasificación. 

· Objetivos: Son comerciales por su propia naturaleza. 

· Por su forma: Por la naturaleza del instrumento.

· Por el modo de realización: Porque son realizados por una empresa.

· Por conexión: Actos originariamente civiles pero que al estar relacionados con un acto de comercio quedan sometidos al derecho comercial. Estos pueden ser:

· Actos que presentan conexión con la actividad del empresario,

· Accesorios de otros actos principales mercantiles. 

El Art. 8 del Código de Comercio

“La ley declara actos de comercio en general:

1. Toda adquisición a título oneroso de una cosa mueble o de un derecho sobre ella, para lucrar con su enajenación, bien sea en el mismo estado que se adquirió o después de darle otra forma de mayor o menor valor;

2. La transmisión a que se refiere el inciso anterior; 

3. Toda operación de cambio, banco, corretaje o remate;

4. Toda negociación sobre letra de cambio o de plaza, cheques o cualquier otro genero de papel endosable o al portador;

5. Las empresas de fabricas, comisiones, mandatos comerciales, depósitos o transportes de mercaderías o personas por agua o por tierra;

6. Los seguros y las sociedades anónimas, sea cual fuere su objeto;

7. Los fletamentos, construcción, compra o venta de buques, aparejos, provisiones y todo lo relacionado al comercio marítimo; 

8. Las operaciones de los factores, tenedores de libros y otros empleados de los comerciantes, en cuanto concierne al comercio del negociante de quien dependen;

9.  Las convenciones sobre salarios de dependientes y otros empleados de los comerciantes;

10. Las cartas de crédito, fianzas, prenda y demás accesorios de una operación comercial;

11. Los demás actos especialmente legislados en este Código”.

Análisis

Inc. 1. 

Adquisición: incorporación de bienes al patrimonio.

Titulo oneroso: debe haber una contraprestación.

Cosa: Objetos materiales e inmateriales susceptibles de valor.

Mueble: La adquisición de inmuebles no es acto de comercio.

Derecho sobre ella (la cosa): se refiere a derechos personales.

Lucro: Entiéndase como animo de especular, ya que no es necesario que haya una ganancia de dinero en si, sino que basta con el propósito de obtener una ventaja.  El lucro debe existir al momento de la adquisición.

En el mismo estado o después de transformarla: proceso de industrialización. 

Inc. 2

Entiéndase transmisión en sentido amplio:

· Venta

· Uso

· Prestación de servicios.
Según el Art. 452 del C.C. son compraventa no comerciales:
· Las compras de bienes raíces y muebles accesorio.

· La de objetos destinados al consumo del comprador,

· Las ventas que hacen los labradores y hacendados de los frutos de sus cosechas y ganados,

· Las que hacen los propietarios y cualquier clase de persona, de los frutos que perciban por razón de renta, donación, salario, o titulo remuneratorio o gratuito,

· La reventa que hace cualquier persona del resto de los acopios que hizo para su consumo particular.

Inc. 3

· Operación de cambio: trueque de una moneda por otra.

· Operación de banco: intermediación del banco en el comercio del dinero. (depósitos y prestamos)

· Operación de corretaje: intermediación entre la oferta y la demanda con el fin de acercar a las partes para que celebren un contrato (inmobiliaria) La relación entre el corredor y las partes es siempre comercial, no así el contrato que celebrar las partes entre sí. 

· Operación de remate: Venta publica al mejor postor. El remate judicial no es un acto de comercio sino un acto procesal, por lo que se le aplicara el Código Procesal, y supletoriamente el Código Comercial. 

Inc. 4

Los actos a los que hace referencia este inc. son comerciales por su forma, independientemente de la causa que les da origen. 

Inc. 5

Este inc. hace referencia a:

· Empresa de fabrica: dedicada a la elaboración de productos y servicios.

· Empresa de mandato comercial: realización de actos comerciales en representación de otra persona.

· Empresa de comisiones: mandato sin representación.

· Empresa de depósitos: regidos siempre por el Derecho Comercial, incluso en depósitos civiles.

· Empresa de transportes.

Adicionalmente, la jurisprudencia ha agregado:

· Los sanatorios,

· Las empresas de espectáculos públicos,

· Las empresas periodísticas,

· Los establecimientos privados de educación,

· Las empresas de servicios varios,

· Las empresas dedicadas a actividad agropecuaria.

Serán considerados como tales siempre y cuando tengan fines de lucro.

Inc 6.

Respecto a las sociedades, aunque este inc. solo menciona a las S.A., son comerciales todas las sociedades enumeradas en la ley 19950.

Este inc. otorga carácter comercial a los actos internos de la sociedad comercial, pero no a los actos externos que la sociedad realiza con terceros; Estos últimos pueden ser civiles. 

Inc. 7. 

Todos los actos relativos a la navegación marítima, aunque no sean realizados por una empresa. Queda incluida en este inc. la navegación aérea. 

Inc. 8.

Son comerciales porque existe representación, y los actos se consideran realizados por el comerciante, y no por las personas que tiene bajo su dependencia. 

Inc. 9.

Sin vigencia. Los acuerdos por salarios son regidos por el Derecho Laboral.

Inc. 10.

Los actos a los que hace referencia este inc. Son actos de comercio por conexión, es decir, adquieren carácter mercantil por ser accesorios a un acto de comercio. 

Inc 11.

Otros actos que se encuentran legislados en el Código y en otras leyes comerciales.

Actos de comercio aislados o accidentales (Art. 6)

Quienes realizan accidentalmente algún acto no son considerados comerciantes. Pero quedan sujetos, en cuanto a las controversias que ocurran sobre dichas operaciones asiladas, a las leyes y jurisdicción comerciales. 

Actos de comercio unilaterales (Art. 7)

Son aquellos que revisten carácter comercial para una de las partes y civil para la otra.

El Art. 7 del C.C. establece que si un acto es comercial para una de las partes, todos los contrayentes quedan sujetos a la ley mercantil.

Ahora bien, no se aplicara la ley comercial a todos los contrayentes cuando:

· Las disposiciones se refieran solo a los comerciantes,

· Las disposiciones se refieran solo a la parte para quien el acto tiene carácter comercial.
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