MÓDULO 4

Ética pura, ética aplicada y moral

La ética pura es la reflexión sobre la problemática moral , pero en abstracto, se estudia y se analiza , pero sin fines de aplicación a la realidad.

La ética aplicada considera actitudes éticas posibles en casos de conflictos éticos, pero lo hace de manera hipotética, todo queda en el nivel de la reflexión.

La moral establece lo que se considera correcto o incorrecto dentro del marco valorativo. Este es terreno de moralistas, sacerdotes, maestros, familias y todas las instituciones que velan por la moral de sus miembros .También están los productos de la moral, es decir, las acciones de cada sujeto.

Economía positiva y economía normativa

Se denomina Economía Positiva a la práctica económica científica, investigación, teorías y validaciones empíricas y Economía Normativa a las valoraciones y consejos prácticos sobre cuestiones de política económica. 

A parir de mediados del siglo XIX  los filósofos  han utilizado  la tendencia positivista entre el “ser””y el “deber ser” es decir entre hechos y valores. Ej. Es del orden del ser “la cooperativa agraria” quien le prestó dinero a los productores, y es del orden del deber ser que los productores le devuelvan el dinero a la cooperativa.

En 1930 apareció una nueva “economía de bienestar”, que trató de proporcionar una economía  libre de juicios de valor.

La problemática del ser y del deber ser, en economía, se siguió elaborando y se establecieron nuevos acuerdos  teóricos, la economía positiva incluiría en ella la economía de bienestar.. Se dejaba a la economía normativa el tratamiento de los problemas de la política,

Existe una distinción rigurosa entre el campo de los hechos y el de los valores (propuesta la guillotina de Hume). 

La proposición que refiere al ser describe estados de cosas en el mundo, se puede decir si es verdadera o falsa. La proposición que se refiere al deber ser expresa una valoración sobre determinados aspectos de la realidad..Un ejemplo de juicio valorativo es la afirmación de que no se debe torturar a nadie, pero no existe experimento que pueda probar que esto es verdadero ni falso.

La proposición “la Luna es u satélite de la Tierra” es descriptiva, es decir, se refiere a lo que es. Y en una comunidad científica, como la nuestra, la damos por verdadera .Pero esa proposición no será verdadera en una comunidad que diviniza a la Luna. Y cuando la comunidad enuncia “la Luna es una diosa” no esta expresando un juicio de valor, sino un juicio descriptivo porque para ellos eso es verdad.

Por lo tanto el rechazo o la aceptación, sobre lo que es, depende del consenso sociocultural.

El marketing de la ética en la sociedad posmoderna

Hoy las empresas económicas registran una fuerte demanda ética. El objetivo es beneficiar la imagen de la empresa para aumentar las ganancias. .

El mandato hoy es “calidad total”. La estrategia consiste en poner en escena el sentido de responsabilidad social y moral de la empresa. Se trata de producir y venderla con difusión en medios masivos. 

La caída de ideología, la crisis de valores y la corrupción han producido una demanda de etnicidad de parte de la opinión pública. Pero no es la ética la que gobierna la comunicación en las empresas. Son ella las que imponen una imagen ética  hacia adentro y hacia fuera de la empresa.

- Hacia adentro  a parte de tener deberes se tienen derechos, lo que exige una responsabilidad.  Los trabajadores organizan sus tareas como las deseen dentro de ciertos límites y son los responsables del éxito del trabajo, si el resultado no responde a las expectativas se atendrá a las consecuencias.

.- Hacia fuera  se demuestra  la rectitud de la institución .Ej.  Si hay sabotaje se asumen las responsabilidades. Si hay una catástrofe se envían fondos de la manera menos secreta posible. Si hay una campaña de desprestigio se retira de la venta el producto en cuestión. En cuanto a las estrategias publicitarias se ha descubierto que vende más plegarse a una campaña de bien público que insistir con el nombre de un producto. Por eso las empresas  son protectoras de la conservación de espacios verdes, de restauración de monumentos públicos otorgar premios a deportistas intelectuales y artistas.  Todo  forma la calidad total.,  

La ética tiene actualmente buena prensa. Y si lo rentable es ser ético, la ética deba integrarse al proceso económico.

“Si soy ético haré mejores negocio” o “si mostramos una imagen ética tendremos más clientes”, esto es lo que Kant dice que no hay que hacer si uno quiere ser moral. Es decir se debe cumplir el deber por el deber mismo y no por los beneficios.  Hoy este lugar declina, su lugar es ocupado por los derechos individuales

Si se acuerda una ética de la empresa y una responsabilidad del personal, se mejora la calidad de la producción y por lo tanto se gana más. En este giro ético no importa lo ético en si mismo, sino la posibilidad de éxito. 

Se trata de la ética de los derechos, de las responsabilidades y de los grandes éxitos económicos.

